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QUALE BELLEZZAQUALE BELLEZZAQUALE BELLEZZAQUALE BELLEZZA

Bellezza disinteressata 

e bellezza erotica

Una bellezza o molta bellezze

Diverse prospettive
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Una bellezza o molta bellezze

Bellezza e punto di vista



Tra classico e barocco … con note fiamminghe 

LE PROPRIETA’ DELLA BELLEZZALE PROPRIETA’ DELLA BELLEZZALE PROPRIETA’ DELLA BELLEZZALE PROPRIETA’ DELLA BELLEZZA

Il visivo e l’aptico
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Definito vs Indefinito
Lucido vs Opaco
Luminoso vs Non luminoso
Elastico vs Rigido
Levigato vs Ruvido
Teso vs Lasso

Vellutata e 

sensuale



Le forme della narrazione

RACCONTARE LA BELLEZZARACCONTARE LA BELLEZZARACCONTARE LA BELLEZZARACCONTARE LA BELLEZZA

Acquisizione

Restaurazione

WEB SEMINAR SULLE TRACCE DELLA BELLEZZA PERDUTA

Restaurazione

Simulazione



Strategie di manipolazione

IL PERCHE’IL PERCHE’IL PERCHE’IL PERCHE’

La bellezza come piacere e come dovere sociale
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Le forme della competenza

IL COMEIL COMEIL COMEIL COME

L’origine dei prodotti è la loro forza
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«Mondo "verde", che passione! La cosmetica biologica è ormai un segmento di mercato definito, e le sue regole

si fanno sempre più precise. E’ infatti da poco nato Cosmos (Cosmetics Organic Standard), uno standard a livello

europeo che unifica le certificazioni per tutti i paesi. Niente più ambiguità e differenza, quindi: dalla Francia

all'Italia, al Regno Unito le regole sono comuni.

In sintesi: almeno il 95 per cento delle materie prime usate per creme & co deve essere estratto naturalmente

(senza aggiunta di elementi chimici), si deve garantire il rispetto di requisiti ambientali e le formule non devono

essere testate su animali. Non solo leggi.

Le case cosmetiche sono ormai consapevoli dell'importanza del trend "a impatto zero" e sviluppano progetti
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Le case cosmetiche sono ormai consapevoli dell'importanza del trend "a impatto zero" e sviluppano progetti

sempre nuovi. II più innovativo? La declinazione di un "verde democratico'", con prodotti che accostano una

certificazione garantita a un prezzo (finalmente!) accessibile a tutti. Il precursore era stato H&M (marchio fashion

da tempo lanciato anche nel campo delle bellezza), che un anno fa ha proposto una linea di skincare loggata

Ecocert: dal doccia schiuma al burro di cacao, sette prodotti sostenibili (e tutti sotto i sette euro). Oggi è Garnier a

lanciare BioActive una gamma di cinque prodotti per il viso da acquistare nella grande distribuzione. Le materie

prime sono tutte bio (dalla crista marina, antietà, all'aloe vera, idratante) come i pack (cartoncino derivante da

fibre riciclate, inchiostri con oli vegetali). Stessa scelta (materie prime selezionate e certificate Icea, cartoncini

provenienti da foreste gestite senza uso di pesticidi) per L'Amande, che con Eco Bio crea tre linee a km zero a

base di lavanda, arancia e menta. I grandi colossi cosmetici iniziano a muoversi anche in questo campo, quindi.

L'ultimissima novità? Pantène sta rivedendo i pack di shampoo e maschere e nella seconda metà dell'anno

sostituirà i vecchi flaconi con altri a base di una speciale bioresina (ricavata dallo zucchero di canna). Buona

azione, che dimostra che il bio è per tutti ».



LA RETORICA DEGLI INGREDIENTI NATURALILA RETORICA DEGLI INGREDIENTI NATURALILA RETORICA DEGLI INGREDIENTI NATURALILA RETORICA DEGLI INGREDIENTI NATURALI

Una retorica del segreto, che 

fa appello al fascino 

dell’esotico, del raro e del 

prezioso, o all’evocazione di 
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Il corindone: dal 
volgare smeriglio, 
usato 
industrialmente come 
abrasivo, ai nobili 
rubini e zaffiri 
(topazio, smeraldo, 
ametista …)

prezioso, o all’evocazione di 

segreti sapienziali



SCIENZA E LABORATORISCIENZA E LABORATORISCIENZA E LABORATORISCIENZA E LABORATORI

WEB SEMINAR SULLE TRACCE DELLA BELLEZZA PERDUTA



IL COMEIL COMEIL COMEIL COME

Le forme della competenza

L’azione dei prodotti:

“come un vero gentleman”
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Efficace

Energico

Dolce e delicato



BELLEZZA COME VALORE INTEGRATOBELLEZZA COME VALORE INTEGRATOBELLEZZA COME VALORE INTEGRATOBELLEZZA COME VALORE INTEGRATO

Bellezza e altre ideologie:

con la natura o contro natura?

Ancora la persuasione:
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Ancora la persuasione:

una bellezza giusta per te e per il tuo modo di 

pensare



Scene da una battaglia

TEMATIZZAZIONETEMATIZZAZIONETEMATIZZAZIONETEMATIZZAZIONE

Metafore e scenari
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Gli attori in gioco e i destinatari della 

comunicazione

Dunque : quale bellezza e per chi?
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Dunque : quale bellezza e per chi?

Il dramma dell’efficacia



Contatti:

C.R.A. Customized Research and Analysis

Tel. 02414921

www.cra-research.com
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